UNIVERSIDAD PEDAGOGICA Y TECNOLOGICA DE COLOMBIA

CONSEJO ACADEMICO

RESOLUCION No. 51
(12 de febrero de 2004)

POR LA CUAL SE APRUEBA EL REAJUSTE CURRICULAR AL SISTEMA DE
CREDITOS DEL PLAN DE ESTUDIOS DEL PROGRAMA DE TECNOLOGIA
EN MERCADEO AGROPECUARIO

EL CONSEJO ACADEMICO DE LA UNIVERSIDAD PEDAGOGICA Y
TECNOLOGICA DE COLOMBIA

En uso de sus atribuciones legales y en especial las conferidas por la Ley 30 de 1992 y
el Articulo 27 del Acuerdo 120 de 1993 y

CONSIDERANDO :

Que el Decreto 2566 del 10 de septiembre de 2003 establecio el Crédito Académico
como mecanismo de evaluacion de calidad, transferencia estudiantil y cooperacion
institucional y ordend expresar en Créditos Académicos todos los Planes de Estudio de
programas de Educacion superior a partir del primer semestre de 2004.

Que por Resolucion 60 del 25 de noviembre de 2003 el Consejo Académico establecid
el sistema de Créditos Académicos de la UPTC, adopt6 criterios, definié Areas y fijo
sus rangos porcentuales de Créditos, para aplicar a partir del primer semestre de 2004.
Tecnologia en Mercadeo Agropecuario es un programa de pregrado de la UPTC;
desde 1983 tiene reconocimiento del ICFES (cédigo 110623800151500112300)

Que de conformidad con el compromiso del programa de Tecnologia en Mercadeo
Agropecuario de contribuir a solucionar las necesidades que en la actualidad
caracterizan a la sociedad colombiana en materia de movilidad, en varias reuniones
profesorales realizadas durante el afio 2003, y en virtud del andlisis y revisién de
planes de estudio realizados durante el proceso de autoevaluacion se determind
estructurar un nuevo plan de estudios acorde con las exigencias del contexto. El
nuevo curriculo fue socializado con estudiantes, egresados, docentes del Cread de
Tunja, y puesto en consideracion en la Universidad de Cordoba, institucion a quien le
ofrecemos el Programa académico.
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Que el Consejo de Facultad de Estudios Tecnoldgicos y a Distancia en sesion 01 de
febrero 6 del 2004 estudié las propuestas de reajuste de lo Planes de Estudio
presentadas por los Directores de programa y determin recomendar su aprobacion,
con la posibilidad de hacer modificaciones durante le primer semestre de 2004.

Que el Consejo Académico en sesion 03 del 12 febrero de 2004, aprobd el reajuste
propuesto al Plan de Estudios del programa de Tecnologia en Mercadeo
Agropecuario

En mérito de lo expuesto, el Consejo Académico de la Universidad Pedagogica y
Tecnologica de Colombia,

RESUELVE :

ARTICULO PRIMERO: Definir la Tecnologia en Mercadeo Agropecuario como
el campo profesional en el cual se construye conocimiento a partir de las disciplinas
matematicas, de las ciencias naturales y de las ciencias sociales, estructurado a través
de la investigacion aplicada que surge de la confrontacion entre la teoria y la
experiencia, para su aplicacion ética en el desarrollo de métodos de utilizacion de
materiales, esfuerzos y sinergia, dentro del marco del desarrollo sostenible, para
satisfaccion de las necesidades de la sociedad y del ambiente del mercado de los
productos agropecuarios dentro de un marco de constante cambio inmerso en procesos
de apertura econémica y globalizacién social y econémica.

ARTICULO SEGUNDO: Establecer como MISION del programa de Tecnologia en
Mercadeo Agropecuario la siguiente: El programa de la Tecnologia en Mercadeo
Agropecuario de la Facultad de Estudios Tecnolégicos y a Distancia - UPTC, tiene
como proposito la formacién integral del individuo, enmarcado en principios
humanos y éticos que posibilitan el desarrollo de sus potenciales como profesional en
el campo del conocimiento del mercadeo de los productos agropecuarios,
desarrollando en él, espiritu critico, reflexivo, para lograr un profesional dotado de
creatividad, liderazgo, capacidad tecnologica y organizativa en el campo del
conocimiento, que le permita apoyar la modernizacién enfocada, decidida y oportuna,
en beneficio del desarrollo de la comunidad.

ARTICULO TERCERO: Adoptar para el programa de Tecnologia en Mercadeo
Agropecuario los siguientes objetivos:

Objetivos

Objetivo General formar un Tecnélogo en Mercadeo Agropecuario para satisfacer
las necesidades que se generan en el proceso que se presenta en el circuito economico
de los productos y desde el momento en que se producen hasta el consumo final de los
mismos.
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Objetivos especificos

¢ Implementar un modelo pedagégico centrado en el estudiante como eje del
aprendizaje, para propiciar en él, un autoaprendizaje basado en principios como
el desarrollo del aprender a ser, a hacer, a reflexionar, y a convivir, que lo sita en
una realidad respecto al contexto, para que reflexione desde esta experiencia, y
actlie consecuentemente con ella, evaluando su accioén con el apoyo de un tutor.

¢ Propiciar en el estudiante competencias para gestionar los cambios en la
organizacion, afrontando un mundo de apertura econémica, aplicando criterios de
productividad, competitividad y calidad en los procesos mercadolégicos.

¢ Lograr a través de la formacion del estudiante, habilidades para planificar,
controlar, innovar y liderar procesos que involucren las variables del mercadeo
con el fin de satisfacer las necesidades del consumidor y contribuir al desarrollo
econdémico y humano de la comunidad. _

¢ Que el estudiante esté en capacidad de aplicar y desarrollar tecnologias
apropiadas en sistemas de informacién para analizar y pronosticar ventas.

¢ Conocer las tendencias globales de los mercados agricolas y de alimentos, en sus
rasgos principales (globalizacion, multilaterismo, regionalizacién, desarrollo
agroindustrial, biotecnolégico e interrelacién entre mercados comerciales y
financieros).

¢ Tener capacidad de liderazgo, organizacion, emprenderismo, direccion y un
conocimiento especifico de la problematica del sector agropecuario.

Propésitos

* La orientacion metodoldgica esta basada en los principios mismos del proceso
ensefianza - aprendizaje, en un ambiente con caracteristicas de flexibilidad,
amplio compromiso de la comunidad académica, participacién activa de
estudiantes, tutores, guiados por los siguientes principios: Aprender a aprender,
Aprender a hacer, Aprender a ser, Aprender a reflexionar, Aprender a
compartir

¢ Los valores como la honestidad, el respeto, el cuidado de los recursos naturales
y del medio ambiente, la solidaridad, la disciplina, son sellos que se imprimen
como verdadera organizacién que ofrece tecndlogos dotados de competencias
para desempefiarse con eficiencia en su campo laboral.

e El propésito del programa es formar a través de conocimientos
interdisciplinarios un Tecndélogo en Mercadeo Agropecuario, con una
conciencia critica, sentido ético de liderazgo, y para ello la estructura
curricular le provee de conocimientos teéricos y practicos que le permiten
identificar y valorar los procesos propios de su futuro desempefio laboral.

ARTICULO CUARTO: De conformidad con el PERFIL FROFESIONAL se
establece que el Tecnologia en Mercadeo Agropecuario estara en capacidad de:
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Para la definicién del perfil profesional se tuvo en cuenta el desarrollo de factores
basicos que le proporcionan al individuo capacidad en adquirir conocimientos
especificos, desarrollando habilidades  intelectuales, sensoriales vy actitudinales,
teniendo en cuenta las competencias basicas, genéricas y especificas fundamentadas
en los aspectos cognitivos, procedimentales y actitudinales, esto es en el saber ser,
saber hacer y saber convivir. Especificamente debe estar en capacidad de: conocer
variedades y rasgos de especies agricolas y pecuarias, composicién bioquimica de los
productos agropecuarios,  desarrollar habilidad para manejo de equipos de
clasificacién, tipificacion y limpieza, conocer el valor nutricional de los productos,
reconocer los signos postmorten y fisiologia de maduracion de productos
agropecuarios, poder manipular las muestras para anélisis y presentacion del producto.
Distribucion del producto, infraestructura del transporte y de almacenamiento.
Conocer areas de produccién. Desarrollar gran capacidad analitica y de interpretacion
con habilidad para el analisis sensorial y rapidez para tomar decisiones. Habilidad para
la medicion de tiempos y movimientos. Dinamismo y rapidez mental; creatividad y
espiritu recursivo e innovador, facilidad motriz para el ensamble y armado de equipos.
Gran sentido practico del comercio y de la actividad agraria. Manejo de equipos de
telefonia, cablegrafia y transmision de comunicaciones , y desarrollo de aptitudes para
el aprendizaje durante toda la vida. entre otras

COMPETENCIAS COGNITIVAS, PROCEDIMENTALES Y ACTITUDINALES.

Competencias de autoaprendizaje y trabajo en grupo.

= Competencia para entender y comprender procesos de investigacion que implican
competencia para llevar a cabo investigacion de mercado, estudios de mercado, a
través del desarrollo de la observacion, el andlisis, la reflexion, la toma de
decisiones acertadas.

= Competencia para observar, preguntar, registrar, interpretar, analizar, describir,
situaciones problematicas en el area de mercadeo agropecuario y dar posibles
soluciones.

= Desarrollo intelectual en relacién con las habilidades, destrezas y aptitudes, para el
desempeiio de la actividad, relacionados con el circuito econdémico de los
productos agropecuarios.

= Competencias especificas para disefiar, ejecutar, construir, controlar y transformar
los procesos que se relacionan con el area de mercadeo agropecuario con el fin de
participar y contribuir en el sector productivo del pais.

» Desarrollo del espiritu de emprenderismo y la gestion empresarial.

= Competencia para convertirse en un ciudadano libre, responsable y formado para
un cotidiano autoaprendizaje, comprension y actualizacién necesarios para un
eficiente desempeiio.

ARTICULO QUINTO: Establecer como PERFIL OCUPACIONAL para los
egresados del programa de Tecnologia en Mercadeo Agropecuario los siguientes
campos de accion en el sector agropecuario y agroindustrial:
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El Egresado del Programa de Tecnologia en Mercadeo Agropecuario tiene como
campo laboral especialmente el de Técnico o administrador de: plazas de mercado
mayoristas, cadena de supermercados, explotaciones agricolas medianas y grandes,
asociacion y cooperativas de productores agropecuarios, cadena de tenderos y
detallistas urbanos, fondos de comercializacion, federaciones mayores de productores
agropecuarios, intermediarios comerciales de productos agrarios , su propio sistema
comercial, explotaciones de alimentos agricolas y almacenes de generales de
depositos, las procesadoras de alimentos, como agentes de compra, agencias oficiales
y privadas de fomento agricola, centros regionales y locales de acopio de productores
agropecuarios, Ferias agropecuarias y agroindustriales y Asistencia técnica en el area
de mercadeo.

ARTICULO SEXTO: De conformidad con la Misién y los Objetivos del programa
el proceso de ensefianza-aprendizaje se orientara a lograr formar personas que sean
agentes de cambio en su comunidad y profesionales con las habilidades, actitudes y
valores que sean competitivos en el area del Tecnologia en Mercadeo Agropecuario
Para esto el modelo educativo del programa se orientara a lograr:

Aprendizaje de alto nivel académico, que sea relevante y actualizado.
Desarrollo de la capacidad de autoaprendizaje.

Desarrollo del aprendizaje interdisciplinario.

Desarrollo de las habilidades, actitudes y valores establecidos en la Mision.
Aplicacion de la mejor tecnologia educativa disponible.

]

ARTICULO SEPTIMO: De conformidad con la Resolucién 60/2003 las asignaturas
del plan de estudios se distribuyen en las cuatro Areas reglamentarias, asi:

1. Area General. Constituye el campo de formacién a través del cual se busca
recrear y profundizar las competencias creativas y comunicativas basicas. Estos
estudios son indispensables cualquiera que sea la carrera; Su tema integrador responde
a la pregunta “; Qué significa ser Universitario Upetecista?”

1. AREA GENERAL

1.1 TEMAS OBLIGATORIOS: 10 Créditos
Etica 2 créditos
Constitucion Politica 2 créditos
Informatica Basica 2 créditos
Competencias Comunicativas 3 créditos
Citedra Uptecista 1 crédito

1.2 TEMAS ELECTIVOS: 16 Créditos
Humanidades 4 créditos
Idioma Extranjero 4 créditos
Ludicas, deportivas y/o artisticas 2 créditos
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2. Area Interdisciplinar: Compuesto por el conjunto de saberes, competencias y
practicas de las disciplinas matematicas, ciencias naturales, ciencias sociales y las que
son afines a los programas de Ingenieria. Su tema integrador responde a la pregunta

“;Queé significa ser Tecnologo en Mercadeo agropecuario

INTERDISCIPLINARES

No. Créditos

OBLIGATORIAS

Métodos de estudio

Procesos de pensamiento

Orientacién Vocacional

Légica y Técnicas de procesamiento

Introduccidn a la investigacion

Accion organizacional y Contextual

Investigacién Cualitativa y Cuantitativa

Planeacion y Organizacién Empresarial

Exploracién Problema de investigacién

Direccién y control

Anteproyecto

Proyecto de Investigacion

W (=R (R[NP — || w

SUBTOTAL

26 (25%)

3. Area Disciplinar: Constituida por los cursos propios de la carrera que brindan los
conocimientos tedricos y los criterios prdcticos que el futuro egresado necesita en su
desempeiio frente a la realidad. Estos cursos son de cardcter indispensable. Su tema
integrador responde a la pregunta “;Qué significa ser Tecnologo en Mercadeo

Agropecuario.

DISCIPLINARES

No Créditos

OBLIGATORIAS

Estructura Agraria

Produccién Agro ecologica

Economia y Poblacién

Aplicaciones Contables

Fisico bioquimica y Nutricién

Tecnologia de empaques

Comportamiento del consumidor

Mercadotecnia Funcional

Mercadeo Agricola

Mercadotecnia gerencial

Investigacion de mercados

Mercadeo Pecuario

Proyecto Comunitario

Control de calidad

Manejo poscosecha

Legislacién Comercial

NI |WW [N W R =W W W

Costos Agropecuarios

2

45 (45%)
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4. Area de Profundizacion: Constituida por los cursos que permiten complementar, o
ampliar los saberes y habilidades adquiridos en el 4rea disciplinar, que le da caracter
flexible al programa y permite al estudiante orientar su futuro ejercié profesional. De
las siguientes el estudiante solo puede cursar 12 créditos que corresponden al

ment de electivas.

Unidades temdticas

No. Créditos

Marketing y ventas

wh

Mercadeo electrénico

Tecnologia de alimentos

Administracion de ventas

IAnalisis del consumidor

Seminario de promocion

Campafias publicitarias

INegocios electronicos

IAdministracion de compras

W entas, créditos y cobros

Merchandising

Canalies de distribucion

Estrategias de mercado

Mercadotecnia del servicio

PR R BRI BB ] R R ] W

ARTICULO OCTAVO: Adoptar los siguientes coédigos, nombres, créditos y
requisitos para las asignaturas del plan de estudios de Tecnologia en Mercadeo

Agropecuario

ESTRUCTURA CURRICULAR TECNOLOGIA EN MERCADEQ AGROPECUARIO

Sem | Niicleo Unidades
Programitico Programaticas

1 General UPTC

Lenguas
extranjeras

Nicleo
Metodologia del
Aprendizaje
Auténomo

Caracter | No Total Horas Horas Relacién
Créditos | Horas/sem | pres/sem | Trab Horas

indep/sem | presenc/

independ
3 144 12 132 1/11
1 48 44 1/11
2 96 88 1/11
2 96 8 88 1/11
3 144 12 132 1/11
2 96 8 88 1/11
1 48 4 44 1/11
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2 96 8 88 1/11
16 768 64 704
11 Investigacion | OBLI 2 96 8 88 1711
Gestion | OBLI 2 96 8 88 111
Empresarial !
General OBLI 2 96 8 88 1/11
General : | OBLI 2 96 8 88 1/11
General Lenguas ELECT |2 96 8 88 1/11
extranjeras
General Artes,Cult fisica | ELECT |2 96 8 88 /11
/o Ludica
Contextual siruot OBLI 5 240 20 220 1/11
111 'y 17 816 68 748
Investigacion OBLI 2 96 8 88 1/11
Gestion B osLl |2 % 8 88 /11
empresarial
General | Humanidades | ELECT |4 192 16 176 /11
Fundamentos y | OBLI 2 96 8 88 1/11
desarrollo del
mercadeo |
| OBLI 3 144 12 132 1/11
Contextual oI |2 96 8 88 1711
OBLI 2 96 8 88 /11
SUBTOTAL 17 816 68 748
v Investigacion i OBLI 1 48 4 44 1/11
Gestion OBLI 2 96 8 88 1/11
Empresarial
Fundamentos y OBLI 4 192 16 176 1/11
desarrollo del
mercadeo
il OBLI 3 144 12 132 1/11
OBLI 2 96 8 88 1/11
| OBLI 1 48 4 44 1/11
OBLI 2 96 8 88 1/11
OBLI 2 96 8 88 1/11
SUBTOTAL 17 816 68 748
\% Investigacion Anteproyecto OBLI 3 144 12 132 1/11
Trabajo de

investigacion

N
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Fundamentos y 3 144 12 132 /11
desarrollo del
mercadeo
2 48 8 88 1/11
3 144 12 132 /11
4 240 20 220 /11
2 96 8 88 1/11
SUBTOTAL 17 816 68 748
VI Investigacion Proyecto de OBLI 3 192 16 176 111
investigacion
Fundamentos y OBLI 3 144 12 132 1/11
desarrollo del
mercadeo
Enfasis Tecnologia de ELECT |3 144 12 132 1/11
alimentos
Mercadeo ELECT |4 192 16 176 1/11
Electronico
Marketing y ELECT |5 240 20 220 1/11
Ventas
SUBTOTAL 18 864 72 792
TOTAL 102 4896 408 4488

MENU DE ELECTIVAS: EL ESTUDIANTE CURSARA SOLO 12 CREDITOS

ASIGNATURA -
Y NUMERO DE CREDITOS

Marketing y ventas

Mercadeo electronico

Tecnologia de alimentos

Administracion de ventas

Analisis del consumidor

Seminario de promocién

Campaiias publicitarias

Negocios electronicos

Administracién de compras

Ventas, créditos y cobros

Merchandising

Canales de distribucion
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Estrategias de mercado

Mercadotecnia del servicio
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ARTICULO NOVENQ: Las siguientes asignaturas , no son habilitables:
Anteprovecto de trabajo de grado Y Proyecto Comunitario.

ARTICULO DECIMO: El programa de Tecnologia en Mercadeo Agropecuario
busca hacer de la investigacion el eje de su actividad académica y proyecci6n social.
La actividad investigativa se implementara a través de la Investigacién Formativa
propia de las asignaturas, los Seminarios de investigacion los Trabajos de Grado y el
desarrollo de tres lineas de Investigacion:

AREA ADMINISTRATIVA Y DE GESTION

Linea de Mercadeo:, Estudios de Mercadeo, Estudios de comercializacion de
productos agropecuarios, Estudios de diagnostico, Andlisis funcional e institucional,
Estudios de prefactibilidad para la creacion de empresas y caracterizacion de plazas
de mercado, entre otras

AREA TECNICA Y CIENT{FICA

Linea de produccién y manejo: Control de calidad de productos agropecuarios y
agroindustriales, Disefio, adecuacién y mejoramiento de empaques para productos
agropecuarios, elaboracién de productos agroindustriales y Estudios de prefactibilidad
para produccion de explotaciones agropecuarias, (agricolay especies menores), entre
otros

ARTICULO DECIMO SEGUNDO: El siguiente es el plan de Homologacion

PLAN DE HOMOLOGACION TECNOLOGIA EN MERCADEO AGROPECUARIO

Sem Unidades temdticas Asignaturas CODIGO
PLAN NUEVO PLAN ANTIGUO ASIGNATURA
PLAN
ANTIGUO
| _omp cias Comunicaty Comunicacion oral escrita
matic ica Informatica Basica 71372
Lenguas extranjeras Inglés 1Y II 71175-71275

1.Métodos de estudio
| 2. Metodologia del SEAD 71173

Procesos e pensamiento

Seminario de orientacién

. Vocacional
Et | Etica 71373
11 51 V oreaniz Gestién empresarial 71371

: | Produccién Agropecuaria | 71273

1. Economia 71270
2.Fundamentos de 71274
. L demografia
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| Contabilidad Agropecuaria | 71375
1.Fisico bioquimica 71470
2. Nutricién 71472
cn Tecnologia de empaques 71471
 Mercadotecy i Mercadotecnia Funcional 71374
Control de calidad Control de Calidad 71473
\% Anteproyecto Trabajo de Seminario de trabajo de 71575
investigacion Grado
Mercadeo Agricola 1.Mercadeo de Raices y 71574
tubérculos
2. Mercadeo de Granos y 71573
Cereales
3. Mercadeo Hortofruticola | 71673
4. Mercadeo de Miscelaneos
71670
Mercadotecnia Gerencial Mercadotecnia Gerencial 71474
Investigaciéon de Mercados Investigacion de mercados | 71571
Costos Agropecuarios Costos Agropecuarios 71475
VI Proyecto de investigacion Trabajo de grado 71674
Mercadeo pecuario 1. Mercadeo de Pescadosy | 71671
Mariscos
2. Mercadeo de especies 71672

mayores y menores

En aras de viabilizar el plan de estudios nuevo, se permitira al estudiante de plan de
homologacion cursar hasta 20 créditos semestrales, lo cual le permitira cursar el
Programa de Tecnologia en Mercadeo Agropecuario en un total de seis (6 ) semestres,
aplicable preferencialmente para los estudiantes que cursaron ciclo introductorio, y
primer semestre y que deben homologar algunas asignaturas del plan de estudios.

ARTICULO DECIMO TERCERO: La presente resolucién rige a partir del Primer

Semestre de 2004 y deroga todas las disposiciones que le sean contrarias.

Dada en Tunja a los doce (12) dias del mes de febrero de dos mil cuatro (2004).

PUBLIQUESE Y CUMPLASE
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